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MTBK tlothing \ﬂandra prisenlor ses :rintlnns. l'omslnn de tlicouvﬁr un créateur de vétements de Montbéliard, bien ancré dans son territoire et qui commence  se hire r.omuﬁre.

Photo Lionel VADAM

2 — S— " T —
wwwwww - insw 0 a%en L iameRY 0

Emanuela Nikollaj (3 gauche) a créé, notamment avec 'une de ses meilleures amies, une assudtlon.

. Dénommée Kogo, comme Impératrice, elle est le point d’appui de la manifestation. Photo Lionel VADAM
25803 -v2

«1l ne faut pas croire. A &
Montbéliard, il y a du poten-
tiel », sourit Léo Debierre.

Dupotentiel et desidées, le
jeune homme (27 ans) n'en
manque pas et il compte
bien faire prospérer cette
marque de vétements créée,
alorigine, avec deux potes et
lancée le jour méme de ses
24 ans, quelques mois aprés
avoir quitté son école de
commerce ; les copains sont
partis mais I'aventure se
pourstit.

Pendant un certain temps,
MTBK -« lestrois premitres
lettres font référence ala ville
de Montbéliard et le K, clest
pour Krew », explique le fondateur-
est demeurée dans une certaine confi-
dentialité. Dans le cercle des initiés des

« squatteurs », ces réunions privées
dans des appartements oil une vingtai-
ne de personnes partagent un moment
de convivialité sur fond de musique, de
tatouages et de culture urbaine, avec
‘tous les ingrédients que cela induit...

La touche franc-comtoise
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visibilité sinon en notoriété. Avec ce-
pendant une constante : le noir com-
me toile de fond. « Fai voulu faire quel-
que chose qui me ressemble. Je suis
toujours habillé de noir. Commejai un
petit probléme pour assembler les cou-
leurs, jai opté pour le black. De telle
sorte que le matin, je n'ai pas trop a me
prendre la téte pour choisir mes frin-
gues », plaisante Léo, avant de préci-
ser : « Notre but n'était pas seulement
de faire des vétements mais d'étre dans
un esprit de communauté, »

Avec une petite touche de rébellion
aux entournures, comme ['illustrent
certains visuels embarquant une sym-
bolique détournée. Qu'il s'agisse de lo-

Mode in black in Montbéliard

I.'emblématuqua lion Peugeot, revu et "
corrigé, ou comment allier culture urbaine
et patrimoine local. Photo Lionel VADAM.

gos (le lion Peugeot revu et corrigé ou
encore une célébre marque d'apéritif)
ou d'institutions malmenées (le palais
de I'Elysée et une voiture de police qui

semblent avoir des coups de chaud).
Léo a des idées et des convictions.
Son affaire, il compte 'ancrer dans le
terroir en s'attachant les services de
copains de la région. « On fait beau-
coup dans la collaboration. Pour le gra-
phisme, on bossenotamment avec MS
Graphisme, de Maxime Schepard, un
gars de Dasle. Pour dautres sujets, ona
recours A Sans Blase, a Delle, ou enco-
re Avius Animus, un fatoueur originai-
re de Montbéliard », détaille Léo De-
bierre. Si les tee-shirts, sweats et autres
proviennent de Péfranger (Bangladesh,
notamment), les finitions se font dans
le secteur : « Les sérigraphies sont fai-
tes & Montbéliard, les broderies & Mul-
house et les étiquettes sont cousues par
une dame & Sochaux », compléte le
jeune patron bien décidé a faire de sa
ville l'embléme d'une marque de mode

urbaine, résolument made in black.
Sam BONJEAN

> Contact : www.mtbkclothing.com



